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FOR DIG SOM VILL UTVECKLA DIN FORMAGA ATT SKAPA
TILLVAXT | EN PRODUKTKATEGORI

IHM Growth & Marketing Strategy riktar sig till dig som ar
pavagini, eller &r placerad i, en ansvarsbefattning inom
organisationens affarsledning, marknads- eller produkt-
funktion. En befattningsniva som férutsatter en djup foérstaelse
fér hur varumérken konkurrerar med varandra inom en
produktkategori och fér vad som far varumarken och det
utbud som erbjuds under dess namn att vaxa.

For att kdnna trygghet, sjélviértroende och snabbare kunna
prestera i rollen behdver du utveckla dina kunskaper och fardig-
heter inom varumarkes- och produkt-/tjansteutveckling. Du
behover stérka din forméaga att ge de aktiviteter och projekt
som sker i och utanfér organisationen, en inriktning och koordi-
nering som leder till en sammanhallen och konsekvent genom-
ford marknadsstrategi fér produktkategorin. En marknadsstrategi
som skapar tillvaxt och ar affarsméssigt hallbar.

UNIK LARANDEMODELL SOM BYGGER
PA BLENDED LEARNING
| IHM Strategisk Marknadsféring arbetar vi enligt en unik ldrande-
modell som gor det mojligt for yrkesverksamma att na en hoég niva
pa laranderesultaten trots en relativt kort tidsinsats i forhallande
till konventionella hégskolestudier. Undervisningen sker i bade
digitala kanaler och IHM:s lokaler.

Infér varje schemalagt méte borjar ditt 1arande i din mobil dar
du far bekanta dig med ett féretag som har en affarsutmaning
i en produktkategori. Utifran dina tidigare kunskaper och
erfarenheter gér du dina iakttagelser av férutsattningarna for



varumaérket och det utbud som erbjuds under dess namn. Dina
iakttagelser delar du sedan med évriga deltagare och lararen.

Vid motet i IHM:s lokaler utforskar du tillsammans med dvriga
deltagare och lararen hur ny kunskap kan tillampas utifran varu-
markets situation i produktkategorin.

Efter varje lektionstillfalle kan du repetera och férstarka din
forstaelse av den nya kunskapen genom att via din mobil, eller
lasplatta, titta pa videos som sammanfattar de centrala kunskaps-
momenten. Via litteraturstudier kan du sedan férdjupa din
kunskap inom omradet.

Undervisningen utgar alltsa alltid fran ett praktiskt sammanhang
i vilket du far upptécka hur ny kunskap kan éka din férmaga att
hantera olika utmaningar i arbetet med att utveckla och genom-
féra en marknadsstrategi. De praktiska sammanhangen &r valda
for att skildra verkligheten i olika typer av varu- och tjénste-
producerande féretag och branscher, bade B2B och B2C.

UTBILDNINGENS OLIKA KURSMOMENT

Utbildningen IHM Growth & Marketing Strategy omfattar en
l&randeresa som integrerar de olika &mnesomradena ekonomi,
marknadsféring, ledarskap och organisation i sammanhanget
av ett fdretag som stravar efter att utveckla en affarsmassigt
hallbar marknadsstrategi i en produktkategori. Laranderesan

i programmet omfattar tre delkvalifikationer:

Delkvalifikation 1 — Nuldget i produktkategorin och
forutsattningar for tillvaxt

| denna delkvalifikation far du lara dig hur du, utifréan foretagets
affarsutmaning i produktkategorin, bedémer styrkor och svag-
heter i varumarket och det produkt-/tjansteutbud som erbjuds
under varuméarkets namn. Du far dven lara dig att identifiera och
beddma de konkurrens- och omvarldsfaktorer som praglar den
tillvéxtfas som kdnnetecknar produktkategorin i nuldget. Dina
iakttagelser och slutsatser blir sedan utgangspunkt for valet av
inriktning for hur marknadsstrategin ska astadkomma tillvéxt.

— Affars- och marknadsstrategi.
— Varumarkesstrategi.
— Immaterialratten och varumarket.

— Inriktningen pa féretagets produkt-/tjansteutveckling.

— Nuldget i produktkategorin.

Delkvalifikation 2 — Utformning av marknadsstrategin
| den har delen av programmet kommer du att fa utveckla din
formaga att utforma varumarket och det utbud som erbjuds
under dess namn, utifran olika férutsattningar i verksamheten



och tillvaxtfaser i produktkategorin.

Du kommer att méta praktiska sammanhang dar du méste
kunna beméstra variationer i kundernas krav och behov likvél
som konkurrens och omvarldsférandringar. En annan stor
utmaning nér du ska genomféra en marknadsstrategi ar att
hantera manniskor med olika intressen, prioriteringar och
drivkrafter inom och utanfér organisationen.

Vid genomférandet av en marknadsstrategi stélls du infor
olika mal- och intressekonflikter och i din roll som marknads-
och produktansvarig maste du kunna hantera dessa.

— Varumarkesutveckling.
— Utveckling av vardeerbjudandet.
— Go-to-market.

— Metoder fér analys och utvéardering samt matt for
uppféljning.

— Vardera marknadsstrategins affarsnytta och risk.

Delkvalifikation 3 — Att bestimma inriktningen pa en
marknadsstrategi

| den hér avslutande delen av utbildningen sa kommer du
tillsammans med en grupp av deltagare fa méjlighet att
utforska en afféarsutmaning i en produktkategori och utifran
dina iakttagelser bestdmma vilken inriktning pa marknads-
strategin som ska véljas for att dstadkomma tillvaxt. Projekt-
arbetet genomférs for en extern uppdragsgivare.

RESULTAT EFTER PROGRAMMET

Utbildningen ger dig kompetens att sjalvstandigt och tillsam-
mans med 6vriga funktioner inom féretaget, utveckla och
genomfdra en marknadsstrategi fér en produktkategori.

Du lér dig att, utifran foretagets affarsutmaning i produkt-
kategorin, skapa en relevant inriktning och omfattning av det
arbete som krévs for att skapa en sammanhallen och konsekvent
genomford marknadsstrategi.

Du lar dig analysera och bedéma en marknadsstrategis
genomforbarhet med hansyn till affarsnytta och risk for
organisationen.

Du lér dig att, utifran ett helhetsperspektiv pa varumarkes-
och produkt-/tjansteutveckling, analysera, bedéma och hantera
komplexa foreteelser, fragestélliningar och situationer som upp-
kommer under arbetet med att utveckla och genomféra en mark-
nadsstrategi med inriktning pa tillvaxt inom bade B2C och B2B.

Utbildningens laranderesultat ingar som tre delkvalifikationer
pa SeQF 6 niva i studiegangen mot Marknadsekonom DIHM.



FORKUNSKAPER
Minst tre ars praktisk arbetslivserfarenhet och férkunskaper
motsvarande IHM Business Mangement. Boka personligt

mote for radgivning.

OMFATTNING

En termin parallellt med ordinarie arbete. Utéver schema-
lagd tid tillkommer tid for sjalvstudier och projektarbete.
Innehallet kan dven skréddarsys och utvecklas for foretags-

anpassat genomférande.

NIVA

SeQF 6, d v s motsvarande kandidatniva vid en hégskola.

Utbildnngen ingar som en del av examen Marknads-

ekonom DIHM.




“LAR DIG BEHARSKA DET SOM
LAGGER GRUNDEN FOR TILLVAXT
| EN PRODUKTKATEGORI.”

ANMALAN
Anmal dig pa ihm.se/utbildningar
For priser samt betalningsvillkor se ihm.se

VILL DU VETA MER?
Kom och fa ett smakprov och kénn pa atmosféren pa nagot
av vara seminarier eller informationsmaéten.

Du kan ocksa boka radgivning for att diskutera dina eller
dina medarbetares behov och de méjligheter en utbildning

pa IHM kan ge.

Ring 0200-24 00 24 eller boka radgivning pa ihm.se
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