IHM DIGITAL
MARKETING
GOALS &
ANALYTICS

3 DAGAR
Analys, strategi och metodik.
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Nar féretagens affar flyttas alltmer

till det digitala, stalls hogre krav pa
kunskap inom digital analys.

IHM Digital Marketing - Goals & Analytics syftar till att ge foretagen praktisk kunskap
inom analys, matning och digital malsattning for att kunna fatta strategiska beslut

som leder till 6kad effekt och forsaljning. Kursen riktar sig till dig som jobbar inom

marknadsféring, férséljning eller annan befattning med resultatansvar, oavsett om du

ar egenforetagare eller arbetar inom en stor organisation. Lampliga férkunskaper ar

IHM Digital Marketing.

Vad kan du férvanta dig?
Genom en studieteknik som &r en
mix av praktiska évningar, forelas-
ningar och gruppdiskussioner far

du praktisk kunskap inom centrala
verktyg for att jobba med webbana-
lys, matning och digital malsattning.
Under 3 heldagar (2+1) vill vi ge dig
en djupare forstaelse fér webbana-
lys, matning och digital mal- s&ttning
samt praktiska kunskaper inom cen-
trala webbanalys- och mé&tningsverk-
tyg med fokus pa Google Analytics.

Vad lér du dig?

Kursen ger dig praktisk kunskap

i webbanalys och matning samt
konkreta strategier kring hur man
satter digitala mal och nyckeltal

for att kunna utvéardera insatsernas
effekt och optimera nérvaron. Efter
kursen kommer du vara bekant med
matverktyget Google Analytics som
ar centralt under kursens tre dagar.

Kursens huvuddelar

IHM Digital marketing Goals & Analy-
tics bestar av 3 heldagar.

Dag 1: digitala mal & webbanalys
Den férsta dagen fokuserar vi pa att
staka ut spelplanen for digital analys
och dess komponenter.

Vi garigenom de centrala delarna av
mal och méatning, férutsattningarna
for webbanalys, samt bekantar oss
med Google Analytics.

Exempel pa &mnen dag 1:

® Fran 6vergripande affarsmal till
digitala mal Matningens grunder

e Introduktion till webbanalys

e Google Analytics -
grundgenomgang i verktyget

Dag 2: digitala mal & webbanalys
Dag 2 kommer vi ga djupare in pa
webbanalys, vikten av att méta ratt

samt hur mal och métning samspelar.

Vi kommer att férdjupa oss i centrala
verktyg som Google Analytics och
gar igenom hur man kan jobba med
rapportering for att fa ratt beslut
tagna i organisationen.

Exempel pa @mnen dag 2:
e Maétning och KPl:er
® Uppséttning av event och mal

e Mikro-konverteringar
e Kampanjuppféljning
® Rapportering och dashboards

Dag 3: implementering & verktyg
Den sista dagen kommer vi fokusera
pa hur man skapar affars- nytta och
effekt av analysen, samt hur man
utvarderar sina digitala mal och
aktiviteter.

Under dagen gar vi dven igenom
hur man kan jobba med konver-
teringsoptimering for att forbattra
sina digitala resultat och ger tips pa
nyttiga verktyg.

Exempel pa &mnen dag 3:

® Sparning, pixlar och UTM-tagg-
ning Google Tag Manager

e Fran analys till strategiska beslut

e Sparning av kundbeteende

* Konverteringsoptimering

e A/B-testning
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"Djupdyk i data idag och hitta nya

insikter for att konvertera mera med
analys, kunskap och information!”

Anmaélan

Anmél dig pa

ihm.se/utbildningar.

For priser samt betalningsvillkor se
ihm.se.

Vill du veta mer?

Kom och fa ett smakprov och kann
pa atmosféren pa nagot av vara
seminarier eller informationsmoten.

Du kan ocksa boka radgivning
for att diskutera dina eller dina
medarbetares behov och de
mojligheter en utbildning pa IHM
kan ge.

Ring 0200-24 00 24 eller boka
radgivning pa ihm.se
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